


FRAMEWORK

Promenade a Bologna e un format transmediale che illustra i
motivi ovvero mostre, eventi, punti di interesse di Bologna
Citta Metropolitana, per visitare la destinazione.

Promenade oltre ad essere un format trasmediale vuole essere
la base per creare un metodo di raccolta dati e informazioni
relativamente a eventi e luoghi di Bologna intesa come Citta
Metropolitana.

PROMENADE
BOLOGNA
Primavera — Estate
Autunno - Inverno



CONTENUTI

| contenuti sono organizzati in:
Focus:
In base alla stagione, la redazione sceglie un tema da sviluppare

In apertura

Grandi Eventi
questa sezione illustra mostre, rassegne ed eventi di natura

temporanea, che animano Bologna Metropolitana.

Promenade

itinerari tematici alla scoperta di elementi peculiari ed unici della
citta metropolitana che si concludono con un focus tematico e
un prodotto commerciale in linea con l'itinerario raccontato.

Calendario stagionale
Raccolta contenente tutti gli eventi turistici che non hanno

trovato spazio nelle sezioni precedenti.

1. FOCUS

2. GRANDI EVENTI

3. PROMENADE

4. CALENDARIO
STAGIONALE



SUPPORTI 1 W E B
- [
Web
2. CARTACEO
un mini-sito dedicato presenta contenuti testuali e fotografici.
Il tutto viene aggiornato regolarmente, consentendo cosi 3 SO C I A L
'aggiunta o la modifica di testi, ed e scaricabile in formato PDF. 0

Il sito, disponibile in tre lingue italiano, inglese, cinese, € 4 . N EWS LETTE R

raggiungibile all'indirizzo:
bolognawelcome.com/promenade-bologna



WEB



SUPPORTI

Guida cartacea

Promenade e anche una guida cartacea, che illustra i motivi di
visita a Bologna attraverso schede di sintesi e itinerari per
'appunto /e promenade.

LLa guida cartacea viene distribuita presso:

* Punti Informativi Bologna Welcome

* Citta Metropolitana

* Hotel, taxi, ecc

In casi speciali le promenade vengono distribuite anche a
livello nazionale appoggiandosi ai diversi quotidiani in

circolazione.

La guida e realizzata in due lingue: italiano e inglese.

1. WEB

2. CARTACEO

3. SOCIAL

4. NEWSLETTER






SUPPORTI 1 W E B
- ()
Social e Digital ADS (Campagne a pagamento) 2
. CARTACEO
Promenade a Bologna € anche un tema cardine per lideazione
dei piani editoriali organici nei maggiori canali social di 3 SOCIAL
Bologna Welcome (Facebook, Instagram e Twitter), seguendo °

una meticolosa rielaborazione dei contenuti, rispondendo alle

specifiche esigenze di ogni portale: 4 N EWS LETTE R
* Post FB con link diretto ai contenuti del Mini-sito ¢

* Video FB promozionale di Promenade a Bologna

* Sondaggio FB con attivita a confronto

* Tweet con link ai contenuti del Mini-sito

* Storia IG con link a mini-sito e sondaggio con attivita a

confronto



SUPPORTI
- 1. WEB

Social e Digital ADS (Campagne a pagamento)

2. CARTACEO

| contenuti di #PromenadeBologna sono distribuiti anche

attraverso una campagna di digital ads dedicate su Facebook 3 SOC I A L

e Google. °

Su Facebook vengono sponsorizzati: 4 N EWS LETTE R

[

post flagship con immagine di copertina della campagna, i
carousel di immagini dedicati alle singole mostre e alle
Promenade, i video dedicati alle diverse mostre.

| post sono in due lingue: italiana e inglese.

Su Google Adwords vengono proposti annunci testuali- che
compaiono tra i risultati di ricerca dei visitatori- con testi
informativi ed ispiranti. Anche in questo caso gli annunci sono
in due lingue, italiano e inglese.



SOCIAL



-SUPPORTI 1 . W E B

Newsletter
2. CARTACEO
Inoltre i contenuti di #PromenadeBologna vengono veicolati
anche con newsletter dedicate, indirizzate agli iscritti di lingua 3 SO C I A L
italiana e a quelli di lingua inglese. o

Le newsletter, uniformate per 'occasione allimmagine

- I tano oltre alla home del
coordinata de a campagna, presentano oltre alla nome de 4. N EWSLETTER

progetto anche i link alle singole esposizioni ed alle singole
promenade.



NESWLETTER



CONSEGNA MATERIALE

e promenade escono con scadenza stagionale.

| materiali che compongono l'opuscolo cartaceo vengono
richiesti 3 mesi prima dell'uscita. Idealmente:

* Tottobre: uscita autunno- inverno (nov-mar)

* T marzo: uscita primavera-estate (pri-giu)

| contenuti testuali per 'aggiornamento del sito vengono
richiesti a scadenza bimestrale in modo da poter mantenere
aggiornate le pagine del sito ufficiale turistico della citta e di
conseguenza le piattaforme social cosi come le newsletter.

1. PRI - EST
e Cartaceo: 01/03
* Web: bimestrale

2. AUT - INV
e (Cartaceo:01/10
e Web: bimestrale






