
I temi della pianura bolognese

negli obiettivi e azioni

della Destinazione Turistica



PRODOTTI DA SVILUPPARE: linee di prodotto che devono essere oggetto di azioni mirate per
verificare il potenziale di sviluppo nel medio termine
 Natura & Benessere Rurale l prodotto Turismo Natura - osservazione, didattica - è poco strutturato 
nella Destinazione ma vi sono diversi Parchi naturali e risorse inserite in Natura 2000 (Vena del 
Gesso Romagnola, Boschi dell’Appennino, Aree golenali, Oasi come La Rizza a Bentivoglio, solo per 
citarne alcune) che configurano un potenziale di sviluppo, soprattutto se collegate con risorse non 
lontane (Delta del Po, Foreste Casentinesi, ecc.).

PRODOTTI DI SUPPORTO: linee a medio-alta priorità, da sviluppare ulteriormente nel medio termine 
sotto il profilo della strutturazione del prodotto, condizioni di fruibilità, organizzazione, offerte commerciali.
 Cultura La linea trova a Bologna il nucleo principale di attrattiva e risorse (sistema museale, attrattori 
specifici, arti figurative, industrie creative, mostre e manifestazioni culturali), che devono essere più
organicamente messe a sistema dalla DMO attraverso una integrazione prima di tutto organizzativa. A 
partire da questo nucleo la Cultura rappresenta una linea trasversale a tutta la DBM, da rafforzare 
mettendo in rete le realtà museali e gli eventi dell’intera Destinazione, coinvolgendo le realtà
territoriali nel processo di costruzione dell’offerta
 Special Interest Si tratta di motivazioni specialistiche e per “nicchie” di appassionati (es.: motori, 
ceramica, musica, cinema), da giocare in chiave assolutamente esperienziale. I tematismi legano tra 
loro luoghi, attrattori, risorse, che configurano un’offerta complessivamente dotata di “massa 
critica” e punti di un possibile percorso

PRODOTTI LOCOMOTIVE: linee ad alta priorità, da utilizzare nella costruzione dei prodotti e degli 
eventi di richiamo e nella commercializzazione
 Outdoor Action/Slow Prodotto trasversale a tutta la DBM, con forte presenza soprattutto, ma non in 
modo esclusivo, nelle aree collinari e montane. L'area di Pianura ha un potenziale ancora non 
completamente espresso in questo ambito. Implica un mix di attività fisica “lenta” (trekking, bici, 
ecc,) e di partecipazione a esperienze e approfondimenti legati alla cultura/identità locale. Il valore 
esperienziale e il valore aggiunto viene fornito dalla coniugazione delle componenti ambientali e culturali. 
La strutturazione dei “cammini” e delle grandi ciclabili sono gli elementi fondanti per sostenere il prodotto, 
che va sviluppato anche declinando il tema dell'acqua.
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